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Recenzja rozprawy doktorskiej Pana mgr Ondfeja Smerdy pod tytutem:
»Znaczenie znakow graficznych i typografii w komunikacji wizualnej.
Opracowanie systemu identyfikacji wizualnej spétki lotniczej Travel Service”.

Rozprawa doktorska z dziedziny - Sztuka

Dyscyplina artystyczna - Sztuki Plastyczne i Konserwacja Dziet Sztuki

Promotorka pracy - dr hab. Aurelia Mandziuk-Zajaczkowska, prof. AS

Recenzja sporzadzona na wniosek Przewodniczacego Komisji Doktorskiej Akademii Sztuki w Szczecinie

dr hab. Waldemara Wojciechowskiego, prof. AS, zgodnie z warunkami okreslonymi w art. 187 ustawy z dn. 20. 07.

2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce, (Dz.U.2018, poz. 1168 z p6zn.zm.)

Recenzja sporzadzona na podstawie nastepujacych materiatow:

1. Rozprawa doktorska

2. ldentyfikacja wizualna spotki Travel Service. Ksiega znaku

3. Streszczenie. Znaczenie znakdw graficznych i typografii w komunikacji wizualnej

4, Abstract. The Importance of Graphic Signs and Typography in Visual Communication
5. Portfolio

6. Curriculum vitae — Ondfej Smerda

Pan mgr Ondfej Smerda urodzit sie w 1958 roku w Pradze, gdzie mieszka do dzi$. W 1983 roku uzyskat tytut magistra
w Pracowni Projektowania Ksigzki i Liternictwa Wyzszej Szkoty Rzemiosta Artystycznego w Pradze (Vysoka $kola
uméleckopriimyslova v Praze). Po ukoriczeniu szkoty rozpoczat prace jako grafik-projektant specjalizujac sie w projek-
towaniu znakéw graficznych, identyfikacji wizualnych, plakatéw, ksiazek. Szczegdlne miejsce w jego pracy projekto-
wej zajmuje typografia, czemu daje wyraz w swej twérczosci projektowej, dbajac o wszelkie detale typograficznego

opracowanych tekstéw i komunikatywnos¢ przekazu.

Doswiadczenie zawodowe

Swoje do$wiadczenia zawodowe Pan mgr Ondfej Smerda zdobywat poprzez wspétprace z profesjonalnymi studiami
projektowymi, tworzac projekty graficzne dla znaczacych klientéw, takich jak: od 2006 do chwili obecnej Smerda
Design - wlasne studio kreatywne; klienci: Halada Jewellery, Notia, Linet, Portal, Narodni muzeum, Znamkova tvorba
Ceské posty etc.; 2000-2006 Senior Art Director/Proximity Prague, dawniej Advis/BBDO; klienci: CzechTelecom,
Prima TV, Zlaté stranky, SmartWings, FOD, Halada Jewellery, Oskar/Vodafone, HVB-Bank, Setuza, Konica Minolta;
1993-2000 Senior Art Director/Leonardo graficky ateliér; klienci: Nadace Bohemiae, Setuza, Macron, Nemocnice
Na Homolce, Notia, Raiffeisen Leasing; 1992-1993 specjalista ds. typografii / Macron s.r.o. (CE lokalizacja fontéw
Adobe Font Folio); 1992 redaktor artystyczny wydawnictwa lvo Zelezny; 1985-2013 wspétpraca z wydawnictwami:
Artia, Aventinum, lvo Zelezny, Fragment, Portal.

Brat réwniez udziatl w licznych konkursach na projekty graficzne, w ktdrych wielokrotnie zdobywat pierwsze miejsce

i tym samym wykonywat dla organizatorow konkurséw zlecenia projektowe. W latach 1995-2019 sukcesem zakoriczyt
sie jego udziat w konkursach: 2018/19 logo Institutu Archeologii AV CR; 2016 logo miasta Rymarov, logo czeskiego
uczestnictwa na EXPO 2017 ASTANA; 2006 logo Zlaté stranky, logo Prvni zpravy pro Prima TV; 2003 logo SmartWings,
logo Halada Jewellery; 1999 logo Cesko/Czechia/Tschechien (Czech Republic), logo Ministerstwa $rodowiska CR; 1998
logo EC w fyzwiarstwie figurowym Praha; 1999 logo wydawnictwa Portal; 1997 logo Quentin; 1995 logo IPB Bank, etc.



Pan mgr Ondfej Smerda jest laureatem kilku waznych nagrod:

2005 Caples (direct marketing), New York — 2 miejsce kat. Direct Mail (DM Hurtmie dla FOD); 2005 Nagroda wydaw-
nictwa Fragment; 2003 Nagroda EFFIE za kampanie TRICK dla Czech Telecom; 2001 Zlata pecka (Ztota pestka)

za projekt kalendarza Notia - foto Jan Stach; 1999 Fotograficzna publikacja roku za projekt kalendarza Raiffeisen

Leasing; 1995 Stribrny louskacek (Srebrny ,,Dziadek Do Orzechéw”) - za kampanie Macron.

Projekty Pana mgr. Ondfeja Smerdy zostaty zaprezentowane w wymienionych ponizej publikacjach:

2010 udziat w publikacji 1000 Czech Logo 1989-2008 - opublikowano 22 logo Ondfeja Smerdy; 2014 Rozwéj (typo-
graficznego) pisma faciriskiego, SSOGD Lysa n. Labem; 2000 CV publikowane w Hiibner's Who is Who, Szwajcaria/
Czechy; od 1997 do 2006 roczniki TypoDesignClub; od 1997 czlonek zatozyciel TypoDesignClub Czechy.

Praca dydaktyczna

Od roku 1985 do chwili obecnej Pan mgr Ondfej Smerda stale poszerza spektrum aktywnosci zawodowej o dziatal-
nos¢ dydaktyczna. Daje mu .to mozliwosc dzielenia sie swoimi wieloletnimi doswiadczeniami grafika-projektanta

ze studentami i jednoczesnie rozwijania wiedzy zawodowej w kontekscie postrzegania wspdtczesnego $wiata przez
miodych odbiorcéw. Pan mgr Ondrej Smerda pracowat i nadal pracuje w wymienionych ponizej szkotach:

od 2016 do chwili obecnej wyktadowca liternictwa i typografii w Akademii Sztuki w Szczecinie; od 2009 do chwili
obecnej nauczyciel w Szkole Sztuk Plastycznych Vaclava Hollara w Pradze; 2013-2018 przewodniczacy katedry pla-
stycznej szkoly; 2015-2017 nauczyciel projektowania graficznego i liternictwa, GAP Education, Praga; 2009-2014
nauczyciel projektowania graficznego i liternictwa SSOGD, Lysa n. Labem; 2004-2005 Central European Advertising
Art Institute of Prague, wykladowca typografii; 2004-2005 Central European Advertising Art Institute of Prague, wykfa-
doweca typografii; 1991-1992 Szkota Sztuk Plastycznych Vaclava Hollara, kierownik katedry plastycznej; 1985-2000

nauczyciel projektowania graficznego i liternictwa, Szkota Sztuk Plastycznych Vaclava Hollara.

Praca doktorska

Praca doktorska Pana mgr. Ondfeja Smerdy skiada sie z trzech czesci.

Dwie pierwsze czesci: ,,Znaczenie znakéw graficznych i typografii w komunikacji wizualnej” i ,,Opracowanie
systemu identyfikacji wizualnej spotki lotniczej Travel Service” stanowiag zawartos¢ bardzo dobrze zaprojekto-
wanego 62. stronicowego fdlderu formatu 185 x 245 mm. Spis tresci zawiera siedem gtéwnych rozdziatow, przy

czym pierwsze cztery (1 -4)_ poswiecone sg charakterystyce znaczacych aspektdw typograficznych, majacych wpltyw
na twérczoé¢ projektowa Pana mgr. Ondfeja Smerdy. Nalezg do nich: 1. Historia rozwoju litery i pisma tacinskiego,

w tym szczegdlnie kapitaty rzymskiej; 2. Klasyfikacja pisma drukowanego Jana Solpery, czeskiego typografa i pro-
jektanta, tworcy jednego z waznych typograficznych systemow klasyfikacyjnych; 3. Czytelno$¢ krojow pism, czyli
podstawowy aspekt dobrego projektu typograficznego, majacy kluczowy wplyw na szybkosc¢ i przyjemnosc czytania;
4. Emocjonalny odbiér tekstu ztozonego bezszeryfowymi fontami, czyli... dlaczego kréj Univers budzi wiecej emocji
niz Helvetica? W trzech pozostalych rozdziatach (5,5ai 6) Pan mgr Ondfej Smerda wyjasnia gtéwne aspekty pracy nad
projektem identyfikacji wizualnej stworzonej dla czeskiej linii lotniczej Travel Service. Rozprawe doktorska zamykaja:
Zakonczenie, Streszczenie, Abstract, Bibliografia i Spis ilustracji. Szkoda, ze rozdziat drugi ,Klasyfikacja pisma druko-
wanego Jana Solpery” nie zostat szerzej opisany przez Autora rozprawy, gdyz wérdd wielu klasyfikacji pism funkcjonu-

jacych na é$wiecie, klasyfikacja Solpery jest bardzo precyzyjna i prezentuje naukowe podejscie jej tworcy do typografii.

Trzecia czedcig pracy doktorskiej jest 20. stronicowa , Identyfikacja wizualna spéfki lotniczej Travel Service - ksiega
znaku”, wydrukowana na papierze formatu 420 x 297 mm. Jej zawartos¢ podzielona zostata na pie¢ gtéwnych tematow:
1. Logo, 2. $rodki transportu firmowego, 3. Druki firmowe, 4. Przedmioty promocyjne, 5. $rodki reklamowe - outdoors.
Autor w bardzo przejrzysty, logicznie zakomponowany i uzupetniony precyzyjnymi opisami sposéb, przedstawia

gtéwne elementy tworzace system identyfikacji wizualnej spétki lotniczej Travel Service. Oczywiscie, najwazniejszym



elementem systemu jest logo. Jego konstrukcja oparta zostata na prostych figurach geometrycznych - dwdch kotach
w kolorze ciemnoniebieskim i czerwonym oraz pomaranczowej strzatce, czyli znaku pojedynczego cudzystowu ostro-
katnego zwanym w typografii pojedynczym szewronem. Koto to symbol miejsca startu i miejsca docelowego, strzatka
to kierunek ruchu. Umieszczona pomiedzy kotami, zwrdcona jest zawsze w strone naturalnego ruchu samolotu, czyli
do przodu. Dlatego tez zmienia sie jej potozenie o 180 stopni wzgledem niebieskiego i czerwonego kofa, w zaleznosci

od umieszczenia znaku linii Travel Service na lewym lub prawym boku samolotu czy samochodu.

Whpisana w kota tworzgce znak graficzny nazwa linii lotniczej Travel Service, ztozona zostata minuskutami. Powod uzy-
cia minuskut do sktadu nazwy linii lotniczej wynika z analizy badan nad czytelnosci tytutow ztozonych majuskutami
lub minuskutami, o ktérych Autor wspomina w swojej rozprawie doktorskiej w rozdziale 3. ,,Czytelno$¢ pisma w zalez-
nosci od jego wykorzystania jako srodka komunikacji”. Wybranym krojem pisma uzytym w logotypie jest autorska
wersja liter inspirowana fontami: DIN, Roboto, Univers i San Francisco, w odmianach bold i light. Takie rozwigzanie

sprawia, ze logotyp ma teraz oryginalniejszy charakter, nadal zachowujac bardzo dobrg czytelnosc.

Ciekawym rozwigzaniem projektowym znaku jest takze mozliwos¢ wykorzystania go do dziatar reklamowych,
poprzez wpisanie w jego forme graficzng haset promujacych linig lotnicza (str. 42 rozprawy doktorskiej oraz ksiega
znaku temat 5.1 / $rodki reklamowe - outdoors / billboardy, plakaty, citylightitemat 5.2 / $rodki reklamowe -
outdoors / reklama efemeryczna: billboardy wyswietlane). Warto tu jednak zaznaczyc, ze to oryginalne rozwigzanie
wymaga roztropnego dziatania projektanta odpowiedzialnego za wizerunek marki, by nie narazic¢ osiggniec firmy

na przypadkowa degradacje jej znaczenia.

System identyfikacji wizualnej spétki Travel Service zostat konsekwentnie i zgodnie z gtéwna koncepcija graficzng logo
opracowany w stosunku do srodkéw transportu, szczegélnie w przypadku samolotéw Boeing 737-500 i floty pojazdéw:
samochodéw Skoda Octavia 3 Combi, minivanéw Ford Transit, autobuséw. Pozostatymi elementami sktadowym iden-
tyfikacji wizualnej sa: druki firmowe (wizytowki, papier listowy, koperty DL, C5i C4, teczka dokumentacyjna), gadzety
reklamowe (papierowa reklaméwka, piéro i dtugopis), przedmioty promocyjne (kubki, flagi firmowe) oraz wspomniane
w poprzednim akapicie srodki reklamowe - outdoors, czyli billboardy, plakaty citylight i reklama efemeryczna.

Konkluzja

Cato$¢ materialu teoretycznego i projektowego przedstawiona przez Pana mgr. Ondieja Smerde w zwigzku z prze-
wodem doktorskim, Swiadcza o jego wysokich kwalifikacjach zawodowych jako grafika-projektanta. Ponadto,
wieloletnie doswiadczenie w pracy dydaktycznej sprawia, ze jego wiedza i umiejetnos¢ jej przekazywania sg bardzo
inspirujace i przydatne studentom w tworzeniu wiasnych rozwigzan projektowych. Dlatego tez, po przeanalizowaniu
rozprawy doktorskie] i przedstawionego do recenzji projektu graficznego ,,Systemu identyfikacji wizualnej spotki
lotniczej Travel Service” stwierdzam, ze spetniajg one wymagania stawiane pracom doktorskim i popieram wniosek

o nadanie Panu magistrowi Ondfejowi Smerdzie stopnia naukowego doktora sztuki w dziedzinie sztuki, w dyscyplinie

sztuki plastyczne i konserwacja dziel sztuki.
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