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Niniejsza rozprawa stanowi analize wybranych aspektow typografii w perspektywie ich
rozwoju w celu przedstawienia $ciezki moich badan i myslenia o projektowaniu graficznym.
Motywacja stojaca za wyborem powyzszego zakresu tematycznego pracy wynika z wielolet-
nich do$wiadczen mojej pracy jako projektanta i dydaktyka, a takze z tradycji czeskiej typo-
grafii. Nawigzujgc do tych doswiadczen, inspirowany studiami i pracg w Czechach, siegngtem
réwniez po doswiadczenia swoich krajan, przede wszystkim Jana Solpery, w odniesieniu do
teorii typografii. W pracy przedstawiam niektére ogdlne aspekty projektowania graficznego,

a takze problemy, ktére napotykam w mojej twérczosci, a ktore, jak uczy doswiadczenie, majg
charakter uniwersalny. Chce pokaza¢ punkty wyjscia do projektowania znaku/znakéw uzytych
w logo, wyboru pisma i ewentualnych korekt uzytych liter. Wskazuje réwniez na problemy
zwigzane z optymalizacjg czytelnosci uzytych w logo znakéw i liter, z ktérymi radzi¢ sobie
muszg wszyscy graficy projektujgc identyfikacje wizualne. Prezentuje réwniez niektére opinie
innych fachowcow na ten temat.

Projektowanie typografii (przynajmniej w obszarze alfabetu tacinskiego) wydaje sie by¢
dziedzinag juz odkryta i skodyfikowang, ja jednak w swojej pracy przedstawiam réznice w po-
dejsciu do typografii, wynikajace z odmiennych niz polskie do$wiadczen. Przedstawiam hi-
storie i rozwoj krojéw pisma alfabetu lacinskiego na podstawie kapitaly rzymskiej, dochodzgc
w swoich analizach do czaséw wspodiczesnych i zmian zar6wno w obszarach uzywania pisma
(od pisma monumentalnego, uzywanego w architekturze rzymskiej do pism komunikacji
wizualnej i internetu), jak i znaczenia emocji w procesie projektowania, a potem odbioru liter.
Praca skiada sie z dwoch czesci, dysertacii oraz ksiegi znaku.

Dysertacja zawiera sze$¢ zasadniczych rozdziatow: w pierwszym $ledze wybrane aspekty
kapitaly rzymskiej, jak tez nastepujacy rozwoj pisma lacinskiego. W rozdziale drugim zwra-
cam uwage do klasyfikacji pisma lacinskiego autorstwa czeskiego typografa Jana Solpery,
ktéra wydaje mi sie by¢ najbardziej kompleksowg. W kolejnym obserwuje problem czytelnosci
pisma w réznych warunkach i z réznych punktéw widzenia. W rozdziale czwartym opisuje
wzgledy estetyczne poszczegolnych pism bezszeryfowych i ich wrazenia i emocje jakie mogg
wywierac¢ na potencjalnym odbiorcy.

W rozdziale pigtym odnosze sie do podtytulu pracy, czyli czesci bedacej zastosowaniem
praktycznym wczesniejszych przemyslen i analiz. W rozdziale tym opisuje powstanie nowe-
go stylu wizualnego spolki lotniczej Travel Service, ktéra jest najwiekszg spotka tego rodzaju
w Czechach, wtaécicielkg marki liniowej Smartwings, jak tez tradycyjnej marki CSA. Praca
ta stanowi kontynuacje moich realizacji z lat 2002-2003, kiedy to opracowalem logo i iden-
tyfikacje powstajacej wtedy marki SmartWings. W konteks$cie aktualnych globalnych zmian
dotykajgcych branze turystyki, wynikajgcych z pandemii i globalnego kryzysu, ta cze$¢ pracy
nabiera znaczenia dokumentu epoki w projektowaniu graficznym i reklamie. Decyzja o wybo-
rze docelowego podmiotu realizacji zostata podyktowana moimi wieloletnimi obserwacjami
i doswiadczeniami.

Zaprojektowanie nowego systemu identyfikacji ma stanowi¢ propozycje wizualnego antido-
tum na dotychczasowy brak spéjnosci, konsekwencji wizerunkowych. Prezentowana identy-
fikacja jest zaplanowang strategia, majaca na celu wywolanie u odbiorcy okreslonych — pozy-
tywnych — skojarzen, wrazen i emociji.

W pracy poruszam takze perspektywy wykorzystania elementéw nowego systemu jako re-
klamy efemerycznej, bedacej jedng z mozliwosci komunikacji w zmieniajacych sie warunkach
technologii ekologicznych, kladgcych nacisk na sustainability, ograniczanie zuzycia surowcow
i energii, a takze przedstawiam moje spostrzezenia dotyczace projektowania dla linii lotni-
czych w kontekscie marketingowym.

Prace uzupetlnia ksiega znaku, w ktorej skupiam sie na szczegodlowej prezentacji zaprojek-
towanego nowego wizerunku firmy i przyktadach jego zastosowania, w ramach opracowanego
systemu identyfikacji wizualne;j.



